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FOREWORD 


THIS  is  one  of  a  series  of  five  booklets  which  contain 
definitions  of  selected  marketing  terms  currently  used  in  the 
United  States  of  America  and  their  foreign  language  equiva- 
lents. Separate  booklets  contain  translations  from  English 
into  the  French,  German,  Italian,  Spanish  and  Swedish 
languages. 

The  terms  were  selected  on  the  basis  of  demonstrated 
need,  determined  largely  by  the  experience  of  Department  of 
Commerce  marketing  experts  with  visiting  teams  of  foreign 
businessmen  studying  American  marketing  methods. 

The  definitions  were  formulated  by  staff  members  of  the 
Office  of  Distribution  to  meet  this  particular  purpose  with 
emphasis  on  the  current  use  and  meaning  of  the  terms  in 
the  American  business  world.  Their  purpose  is  to  promote 
an  easy  and  ready  understanding  of  business  practices  and 
phenomena  as  observed  by  the  foreign  visitor  studying  the 
American  distribution  system  rather  than  to  meet  more 
exacting  technical  or  academic  requirements. 

It  is  hoped  and  expected  that  they  will  also  be  useful  to 
all  foreign  students  of  American  business  in  their  native 
lands  and  to  foreign  trade  officers  and  representatives 
wherever  they  may  be. 

If  justified  by  use,  the  list  may  be  expanded  from  time  to 
time  and  translations  into  additional  languages  added  to 
the  series. 

Special  appreciation  is  expressed  to  all  those  who  offered 
translation  assistance.  The  Bureau  of  Foreign  Commerce 
of  this  Department  and  the  European  Productivity  Agency 
assisted  with  the  series.  Assistance  with  individual  booklets 
was  provided  by  the  Pan  American  Union,  the  Embassies 


of  France,  Germany,  Italy,  Spain  and  Sweden,  and  the 
North-West  Shoe  Purchasing  Cooperative  Society, 
Frankfort/Main,  Germany. 

William  A.  White,  Sr. 

Administrator, 
Business  and  Defense  Services  Administration. 

Apkil  1960. 


VISSA  AMERIKANSKA   MARKNAD  SXJTTRYCK 
OCH  DEFINITIONER 

(Engelsk-Svenska) 

FÖRORD 


DETTA  är  ett  av  fem  häften  med  definitioner  av  vissa 
marknadsuttryck  som  för  närvarande  användas  i  Förenta 
Staterna  samt  dessas  motsvarigheter  på  andra  språk. 
Häftena  innehålla  översättningar  från  engelska  till  franska, 
tyska,  italienska,  spanska  och  svenska. 

Till  grund  för  urvalet  av  uttrycken  har  legat  de  erfaren- 
heter som  marknadsexperter  inom  Department  of  Commerce 
gjort  vid  samarbete  med  affärsmän  från  utlandet  vilka 
studerat  amerikanska  marknadsmetoder. 

Utarbetandet  av  definitionerna  inom  Office  of  Distribution 
har  ägt  rum  i  syfte  att  fylla  ett  på  detta  sätt  konstaterat 
behov,  varvid  tonvikten  lagts  vid  uttryckens  nuvarande 
användning  och  mening  i  den  amerikanska  affärsvärlden. 
Avsikten  har  icke  så  mycket  varit  att  uppfylla  stränga 
tekniska  och  akademiska  krav,  utan  snarare  att  under- 
lätta förståelsen  för  affärspraktik  och  affärsfenomen  såsom 
de  uppfattas  av  utlänningar  som  besöka  USA  för  att  studera 
det  amerikanska  distributions-systemet. 

Vi  hoppas  och  tro  att  de  skola  kunna  användas  även  av 
utländska  iakttagare  av  amerikanskt  affärsliv  i  deras 
respektive  hemländer  samt  av  handelssekreterare  och 
representanter  varhelst  de  må  befinna  sig. 

I  mån  av  behov  kan  förteckningen  utvidgas,  översätt- 
ningar till  ytterligare  språk  kunna  även  komma  att  tillföras 
serien.     Förslag  till  förbättringar  mottagas  tacksamt. 

Följande  myndigheter  och  organisationer  ha  bistått  med 
översättningen  av  serien,  vilket  härmed  tacksamt  erkännes: 


The  Bureau  of  Foreign  Commerce  tillhörande  detta  Departe- 
ment, the  European  Productivity  Agency,  the  Pan  American 
Union,  the  ambassader  of  France,  Germany,  Italy,  Spain, 
och  Sweden,  och  the  Nord-West  Schuhwaren-Einkaufs- 
genossenschaft  e.  GmbH.,  Frankfort/Main,  Tyskland. 


INDEX 


Item 
number 

Advertising,  Cooperative 8 

Advertising,     Point-of-Pur- 

chase 9 

Advertising,  Point-of-Sale 9 

Advertising  Agency 6 

Advertising  Media 7 

Automatic  Merchandising 55 

Brand 60 

Brand,  National 61 

Brand,     Nationally     Adver- 
tised   61 

Brand,  Private 62 

C.O.D.  (Cash  on  Delivery) __  77 

Chain 21 

Chain,  Voluntary 24 

Checkout  Stand 64 

Clearance  Sale 69 

Credit,  Charge  Account 32 

Credit,  Consumer 31 

Credit,    Continuous    Budget 

Account 34 

Credit,  Instalment 33 

Credit,  Open  Account 32 

Credit,  Revolving 34 

Depth  Interview 45 

Discount,  Cash 75 

Discount,  Functional 76 

Discount,  Trade 76 

Discount  House 20 

Distribution,     Exclusive 

Agency 13 

Distribution,  Selective 14 

Expenditures,  Personal  Con- 
sumption   74 

Fair  Trade 82 

Farmers'  Market 28 

F.O.B.  (Free  on  Board) 83 


Item 
number 

Gondola 65 

Goods,  Consumer 35 

Goods,  Convenience 37 

Goods,  Durable 39 

Goods,  Hard 41 

Goods,  Industrial 36 

Goods,  Nondurable 40 

Goods,  Shopping 38 

Goods,  Soft 42 

Gross     National     Product 

(GNP) 71 

Guarantees  Against  Price  De- 
cline   78 

Highway  Retailing 29 

Income,  Disposable  Personal _  73 

Income,  Net 3 

Income,  Personal 72 

L.C.L.  (Less  Than  Carload).  84 

Loss  Leaders 79 

Mail-Order  Selling 30 

Manufacturers'  Agent 15 

Margin,  Gross 1 

Markdown 81 

Market  Factors 46 

Market  Indicators 47 

Market  Penetration 48 

Market  Potential 49 

Markup 80 

Missionary  Sales  man 18 

Open-To-Buy  Report 70 

Pool  Car 85 

Preselection 57 

Preselling 10 

Private  Label 62 

Profit,  Gross 1 

Profit,  Net 3 

Profit,  Net  from  Operations.  2 


Item 
number 

Rack  Jobber 56 

Rack  Merchandiser 56 

Resale  Price  Maintenance- __  82 

Research,  Marketing 43 

Research,  Motivation  (MR).  44 

Resident  Buyer 17 

Retailer 11 

Retailer  Cooperative 22 

Sales  Analysis 50 

Sales  Forecast 51 

Sales  Quota 52 

Self-Selection 58 

Self-Service 59 

Selling,  Premium 67 

Selling,  Promotional 66 

Selling  Agent 16 

Shopping  Center 19 


Item 
number 

Standard  Metropolitan  Area.  54 

Stock  Turnover 5 

Store  Layout 63 

Superette 26 

Supermarket 25 

Supermarket,  Midget 27 

Supermarket;  Vest  Pocket. __  27 

Trading  Area 53 

Trading  Stamps 68 

Voluntary  Group 23 

Warehouse,  Bonded 87 

Warehouse,  Public 86 

Wholesaler 12 

Wholesaler,  Merchant 12 

Working  Capital 4 


REGISTER 


Nummer 

Agent,  fabrikant 15 

Agent,  försäljningsagent 16 

Agentur,  general 13 

Arbetande  kapital 4 

Automatförsäljning 55 

Butiksplanering 63 

"C.O.D." . 77 

"Credit,  revolving" 34 

Detaljhandel,  kooperativ 22 

Detaljist 11 

'  'Discount  house' ' 20 

Distribution,  selektiv 14 

Djupintervju 45 

"F.O.B."  (Fritt  om  Bord)-.  83 

"Farmers'  Market" 28 

Försäljning  analys 50 

Försäljning  missionerande 18 

Försäljning  påverkan  genom 

märkesannonsering 10 

Försäljningskvot 52 

Forskning,  marknads 43 

Forskning,  motivations 44 

Förval 57 

Frivillig  grupp 23 

Gondol 65 

"Goods,  Hard" 41 

"Goods,  Soft" 42 

Grossist 12 

Handelsområde 53 

'  'Highway  Retailing' ' 29 

Inkomst,  Brutto  National 71 

Inkomster,  disponibla  privat  _  73 

Inkomster,  privat 72 

Inköpsbudget,    detaljhandels  70 

Intäkt,  netto 3 

535428—60 2 


Nummer 

Kassa,  självbetjänings 64 

Kedja 21 

Kedja,  frivillig 24 

Klausul,  pris 78 

Kredit,  avbetalnings 33 

Kredit,  gräns 34 

Kredit,  konsument 31 

Kreditkonto 32 

"L.C.L."  (Vagnslast,  mindre 

än) 84 

Lager,  frihandels 87 

Lagerhus,  offentligt 86 

Lockvaror 79 

Marknadsfaktorer 46 

Marknadsgenomträngning  _  _  48 

Marknadsindikatorer 47 

Marknadspotential 49 

Omsättningshastighet,  lager  _  5 

Pålägg,  pris 80 

Postorderförsäljning 30 

Prisnedsättning 81 

Prissystem,  brutto 82 

Rabatt,  funktions 76 

Rabatt,  kassa 75 

Rabattmärken 68 

"Rack  Jobber" 56 

"Rack  Merchandiser" 56 

Realisation 69 

Reklam,  gemensam 8 

Reklam,  sälj  hjälpmedel  i  bu- 
tik   9 

Reklambyrå 6 

Reklammedia 7 

Riksmärkesvara 61 

Sälj,  prognos 51 

Säljpremiering,  varaprass 67 


Nummer 

Samlastning 85 

"Shopping  Center" 19 

"Shopping,  "-varor 38 

Självbetjäning 59 

Självval 58 

Specialerbjudande 66 

"Superette" 26 

"Supermarket" 25 

"Supermarket,  midget" 27 

"Supermarket,"  västficks 27 

Tätortsområde 54 

Uppköpare,  fast  stationerad.  17 
Utgifter,  personliga  konsum- 
tions   74 


Nummer 

Vagnslast,  mindre  än 84 

Vara,  lokalannonserad 62 

Varor,  dagliga 37 

Varor,  kapital 39 

Varor,  konsument 35 

Varor,  konsumtions 40 

Varor,  producent 36 

Varumärke 60 

Vinst,  brutto  (eller  marginal, 

brutto) 1 

Vinst,  netto   av   affärstrans- 
aktioner   2 

Vinst,  netto  (intäkt,  netto)  __  3 


ACCOUNTING 
REDOVISNING 


1.  PROFIT,  GROSS  (or  MARGIN,  GROSS): 

Net  sales  less  cost  of  goods  sold  (before  consideration  of 
selling  and  administrative  expenses).  Gross  profit  is 
expressed  in  dollar  figures;  gross  margin  is  expressed  as  a 
percentage  of  net  sales. 

Brutto  vinst  (eller  bruttomarginal): 

Nettointäkter  minus  inköpskostnader  (f  örsälnjnings-  och 
administrationskostnader  ej  avdragna)  Bruttovinsten 
uttryckes  i  dollar;  bruttomarginalen  i  procent  av 
nettoförsäljningsintäkterna. 


2.  NET  PROFIT  FROM  OPERATIONS: 

Profit  prior  to  consideration  of  revenues  and  expenses 
from  other  than  the  primary  activities  of  a  business, 
such  as  interest  income,  interest  expense,  dividends  from 
investments,  etc. 

Nettovinst  av  affärstransaktioner: 

Vinst  beräknad  innan  andra  intäkter  eller  kostnader  än 
de  som  av  förbundna  med  de  primära  affärstransak- 
tionerna inverkat. 


3.  PROFIT,  NET  (or  INCOME,  NET): 

Revenue  remaining  after  deduction  of  all  costs,  but  before 
taxes;  usually  designates  the  final  figure  on  Profit  and 
Loss  Statement. 

Nettovinst  (nettointäkt): 

Intäkt  som  kvarstår  efter  avdrag  av  alla  kostnader,  men 
före  skatt.  Vanligen  saldot  på  vinst-  och  förlusträk- 
ningen. 


ACCOUNTING 
REDOVISNING 

4.  WORKING  CAPITAL: 

Excess  of  current  assets  over  current  liabilities. 

Arbetande  kapital: 

Balansräkningens  positiva  saldo. 

5.  STOCK  TURNOVER: 

The  number  of  times  that  inventory  is  replaced  during  a 
given  period,  usually  a  year;  generally  refers  to  stock 
movement,  which  is  determined  by  dividing  cost  of 
goods  sold  by  average  inventory;  actually  represents 
turnover  of  investment  in  merchandise  rather  than 
physical  turnover. 

Omsättningshastighet,  lager : 

Antalet  gånger  som  lagret  förnyas  under  en  given  period, 
vanligen  ett  år.  Hänför  sig  vanligtvis  till  lagerföränd- 
ringar, så  bestämda  att  kostnader  för  sålda  varor 
divideras  med  genomsnittssiffran  för  lagret.  I  själva 
verket  representerar  det  erhållna  resultatet  mer  lagrets 
investeringsomsättning  än  den  fysiska  omsättningen. 


ADVERTISING 

REKLAM 


6.  ADVERTISING  AGENCY: 

An  organization  composed  of  specialists  in  the  various 
phases  of  advertising  and  marketing  which  plans, 
creates,  and  disseminates  the  advertising  of  those  who 
employ  it.  Many  of  these  agencies  maintain  a  market 
research  department. 

Reklambyrå: 

En  organisation  sammansatt  av  specialister  inom  olika 
grenar    av    reklamoch    marketing    verksamhet,     som 


ADVERTISING 
REKLAM 

planerar,  skapar  och  förmedlar  reklam  till  dem  som 
använda  den.  Många  av  dessa  byråer  driva  även  en 
marknadsforskningsavdelning. 

ADVERTISING  MEDIA: 

The  means  through  which  advertisements  are  conveyed 
to  the  consumers  or  users  whom  they  are  designed  to 
influence. 

Reklammedia: 

De  vägar  på  vilka  reklamen  förmedlas  till  de  konsumenter 
och  förbrukare  som  den  är  avsedd  att  påverka. 

ADVERTISING,  COOPERATIVE: 

Local  advertising  by  a  retailer  of  a  manufacturer's  brand, 
the  costs  of  which  are  borne  jointly  by  the  retailer  and 
the  manufacturer.  The  latter  generally  supplies  the 
advertising  material  which  the  retailer  places  in  the  local 
media  over  his  own  name. 

Gemensam  reklam: 

En  detaljists  lokala  reklam  för  en  fabrikants  märkesvara, 
för  vilken  kostnaderna  bäras  gemensamt  av  detaljist 
och  fabrikant.  Den  senare  står  vanligen  för  reklam- 
materialet som  detaljisten  sedan  sprider  via  lokala 
media  under  eget  namn. 


9.  ADVERTISING,  POINT-OF-SALE  (or  ADVERTISING, 
POINT-OF-PURCHASE) : 

The  use  of  sales  aids  at  the  point  where  goods  are  dis- 
played for  sale. 

Reklam,  säljhjälpmedel  i  butik: 

Användande  av  försäljningsstödjande  material  på  platser 
där  varor  är  till  salu  (butiker,  utställningar  etc.) . 


ADVERTISING 
REKLAM 

10.  PRESELLING: 

The  use  of  national  advertising  by  a  manufacturer  to 
convince  potential  customers  of  the  desirability  of  his 
products  before  the  time  of  actual  purchase. 

Försäljning  påverkan  genom  märkesannonsering: 

Användande  av  nationell  reklam  från  fabrikantens  sida 
för  att  övertyga  den  slutlige  konsumenten  om  önskvärd- 
heten av  produkten  redan  före  inköpet. 


CHANNELS  OF  DISTRIBUTION 
DISTRIBUTIONSKANALER 


11.  RETAILER: 

A  person  or  firm  engaged  in  selling  merchandise  for 
personal,  household,  or  farm  consumption,  and  rendering 
services  incidental  to  the  sale  of  the  merchandise. 

Detaljist: 

En  person  eller  ett  företag  som  säljer  varor  för  personlig, 
hushållseller  jordbrukskonsumtion,  samt  lämnar  service 
av  ett  eller  annat  slag  i  samband  med  försäljning  av 
varan. 


12.  WHOLESALER  (MERCHANT  WHOLESALER): 

A  person  or  firm  who  buys  and  stores  goods  for  resale 
to  retailers,  institutional  users,  professional  users,  or 
to  other  wholesalers. 

Grossist: 

En  person  eller  ett  företag,  som  köper  och  lagrar  varor 
för  återförsäljning  till  detaljister,  institutioner,  fabri- 
kanter eller  andra  grossister. 


CHANNELS  OF  DISTRIBUTION 
DISTRIBUTIONSKANALER 

13.  DISTRIBUTION,  EXCLUSIVE  AGENCY: 

Distribution  in  which  the  distributor  is  given  the 
exclusive  right  to  sell  goods  or  services  within  a  certain 
territory,  area,  or  market;  usually  given  by  a  manu- 
facturer to  a  wholesaler  or  retailer;  also  called  exclusive 
distribution  and  agency  distribution. 

Generalagentur: 

Distribution  till  vilken  distributören  givits  ensamrätt 
att  sälja  en  viss  vara  inom  ett  visst  geografiskt  område 
eller  en  viss  marknad.  Tilldelas  vanligtvis  en  grossist 
eller  detaljist  av  en  fabrikant;  kallas  även  ensamdistribu- 
tion. 


14.  DISTRIBUTION,  SELECTIVE: 

Distribution  through  a  limited  number  of  selected 
wholesalers  or  retailers  in  a  given  area. 

Selektiv  distribution: 

Distribution  genom  ett  begränsat  urval  grossister  eller 
detaljister  inom  ett  visst  distrikt. 

15.  AGENT,  MANUFACTURERS': 

An  independent  agent,  in  business  for  himself,  who 
maintains  his  own  establishment  and  sells  the  product 
of  one  or  more  noncompeting  manufacturers  on  a  com- 
mission basis;  generally  sells  in  a  given  territory  for 
which  he  has  exclusive  selling  rights  for  the  products 
he  handles;  usually  does  not  carry  stocks  or  take  title; 
is  known  as  a  "broker' '  in  the  food  field. 

Fabrikant-agent: 

En  oberoende  agent  som  handlar  för  egen  räkning  genom 
eget  företag  och  som  säljer  varor  för  en  eller  flera  icke 
konkurrerande  fabrikanter  på  kommissionsbasis.  Han 
säljer  vanligen  inom  ett  visst  distrikt,  där  han  har 
ensamrätt  för  de  produkter  han  saluför,  håller  oftast 


CHANNELS  OF  DISTRIBUTION 
DISTRIBUTIONSKANALER 

icke  lager  och  handlar  vanligtvis  ej  i  eget  namn.  Kallas 
om  han  arbetar  inom  livsmedelsområdet  i  USA  för 
"broker". 


16.  AGENT,  SELLING: 

An  agent  who  sells  the  entire  output  of  the  manufacturers 
he  represents,  generally  in  an  unlimited  territory;  best 
known  in  textile  industry. 

Försäljningsagent : 

En  agent  som  säljer  den  totala  tillverkningen  för  den 
fabrikant  han  representerar  inom  ett  obegränsat  distrikt  ; 
mest  förekommande  inom  textilindustrien. 


17.  RESIDENT  BUYER: 

An  agent,  permanently  located,  in  a  buying  market,  for 
a  store  or  group  of  stores,  which  pay  him  a  fee,  generally 
on  an  annual  basis,  for  services  rendered.  Services 
include  selecting  merchandise,  supplying  market  informa- 
tion, sponsoring  group  buying,  aiding  sales  promotion, 
expediting  deliveries,  improving  operations,  and  supply- 
ing office  facilities  in  the  market.  Widely  used  by  retail 
stores  selling  fashion  goods  such  as  women's  ready-to- 
wear;  also  used  by  wholesalers. 

Fast  stationerad  uppköpare: 

En  inköpsagent,  fast  lokaliserad  i  en  marknad,  repre- 
senterande en  butik  eller  grupp  av  butiker,  som  betalar 
honom  lön,  oftast  årsvis.  Agentens  service-funktioner 
omfattar  varuurval,  främjande  av  gruppköp,  sales 
promo tion-hjälp,  handhavande  av  leveranser,  hållande 
av  kontor  etc.  Används  ofta  av  detaljister  inom 
dammodebranschen,  men  även  i  vissa  fall  av  grossister. 

18.  MISSIONARY  SALESMAN: 

Manufacturer's  specialty  salesman  who  locates  new 
dealers  and  attempts  to  increase  sales  of  all  dealers  by 


CHANNELS  OF  DISTRIBUTION 
DISTRIBUTIONSKANALER 

educating  them  to  sales  opportunities  for  manufacturer's 
products,  by  arranging  displays,  and  by  handling  local 
advertising.  Works  with  wholesalers  and  retailers; 
orders  received  are  turned  over  to  the  wholesalers. 

Missionerande  försäljning : 

Den  typ  av  försäljning  som  bedrivs  av  fabrikantens 
egen  försäljare  och  bestar  i  att  denne  lokaliserar  nya 
kunder,  försöker  öka  de  redan  existerandes  försäljnings- 
resultat genom  produktinformation,  skyltnings-  och 
annonshjälp  etc.  Arbetar  och  grossister  med  detaljister 
samt  låter  alltid  upptagna  order  gå  via  vederbörande 
grossist. 

19.  SHOPPING  CENTER: 

A  group  of  retail  establishments  of  various  types  under 
separate  ownership  and  management  occupying  a  cen- 
ter that  is  planned,  developed,  and  operated  as  a  unit. 
Such  centers  have  extensive  common  parking  facilities 
and  are  related  in  location,  size,  and  type  of  stores  to 
the  surrounding  area,  generally  a  suburban  area. 

"Shopping  center": 

En  grupp  av  detalj  butiker  av  olika  slag  och  med  var 
och  en  sin  innehavare,  lokaliserade  i  ett  centrum,  pla- 
nerat, utvecklat  och  drivet  som  en  enhet.  Detta  haren 
stor  gemensam  parkeringsplats  och  är  genom  lokalise- 
ring, storlek  och  typ  av  butiker  etc.  starkt  anknutet 
till  det  omkringliggande  området,  vanligen  ett  förort- 
sområde. 

20.  DISCOUNT  HOUSE: 

A  retail  establishment  whose  key  policy  is  to  sell  nation- 
ally advertised  consumer  goods  consistently  at  substan- 
tial discounts  from  customary  or  list  prices ;  also  handles 
private  and  other  brands.  Generally  gives  limited  serv- 
ice and  enjoys  a  high  turnover  at  a  low  dollar  markup 
per  unit  of  sale. 
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"Discount  house": 

Ett  detaljhandelsföretag,  vars  politik  går  ut  på  att  sälja 
nationellt  annonserade  märkesvaror  med  avsevärda  ra- 
batter. Handlar  stundom  även  med  lokala  varumärken. 
Ger  begränsad  service  och  lever  på  en  hög  omsättnings- 
hastighet med  låg  vinst  på  varje  såld  enhet. 

21.  CHAIN: 

A  group  of  similar  stores  in  the  same  kind  of  business, 
under  one  ownership  and  management,  merchandised 
wholly  or  largely  from  central  merchandising  headquar- 
ters and  supplied  from  one  or  more  distributing  ware- 
houses or  directly  from  the  manufacturer  on  orders 
placed  by  central  buyers. 

Kedja : 

En  grupp  av  likartade  butiker  inom  samma  bransch 
med  gemensam  ägare  och  ledning.  Gemensamma  inköp 
via  huvudkontoret  och  ett  eller  flera  centrallager.  In- 
köp kan  stundom  även  ske  via  centrala  inköpare  direkt 
från  fabrikanten. 


22.  RETAILER  COOPERATIVE: 

A  group  of  independent  retailers  who  own  and  operate 
a  wholesale  establishment,  which  is  called  a  retailer 
cooperative  wholesaler. 

Kooperativ  detaljhandel: 

En  grupp  av  oberoende  detaljister  som  äger  och  driver 
en  egen  grosshandelsrörelse. 

23.  VOLUNTARY  GROUP: 

A  group  of  independent  retailers,  organized  by  a  whole- 
saler, who  buy  all  or  a  major  part  of  their  merchandise 
from  the  wholesaler  in  return  for  specified  services  such 
as  bookkeeping,  store  engineering,  continuous  sales  plan- 
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ning,  supervising  store  operations,  and  supplying  pre- 
printed forms  and  suggested  resale  prices.  The  retail- 
ers generally  have  a  common  name  and  a  common 
store  front;  the  sponsoring  wholesaler  is  called  a  voluntary 
group  wholesaler. 

Frivillig  grupp: 

En  grupp  av  självständiga  detaljister,  organiserade  av 
en  grossist.  Detaljisterna  köpa  samtliga  eller  huvud- 
parten av  sinax  varor  från  grossisten  och  erhålla  i 
gengäld  de  särskild  service  såsom  bokförings-  och  ratio- 
naliseringshjälp,  löpande  försäljningsplanering,  butiks- 
övervakning, färdigtryckta  blanketter  och  riktprislistor. 
Detaljisterna  arbetar  vanligen  under  gemensamt  namn 
och  med  identiska  butiksfasader. 


24.  CHAIN,  VOLUNTARY: 

Two  or  more  voluntary  groups  operating  under  a  common 
name. 

Frivillig  kedja: 

Två   eller   flera   frivilliga   grupper   som   arbetar   under 
.  gemensamt  namn. 

25.  SUPERMARKET: 

A  departmentized  retail  self-service  food  store  having  at 
least  four  basic  food  departments — grocery,  meat, 
produce,  and  dairy — as  well  as  other  departments,  and 
having  an  annual  sales  volume  of  at  least  $375,000. 
This  figure  is  an  arbitrary  one  generally  accepted  in  the 
trade. 

"Supermarket" : 

En  i  avdelningaruppdelad  självbetjäningsbutik  inom 
livsmedelsbranschen  som  har  åtminstone  fyra  grund- 
läggande   avdelningar,    specerier,    kött,    grönsaker   och 
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mejerivaror  och  jämväl  andra  avdelningar.  Minsta 
omsättning  per  år  $375.000.  Denna  siffra  är  något 
godtycklig  men  vanligtvis  accepterad  inom  branschen. 


26.  SUPERETTE: 

A  departmentized  retail  food  store,  usually  self-service, 
having  at  least  four  basic  food  departments — grocery, 
meat,  produce,  and  dairy — as  well  as  other  departments, 
and  having  an  annual  sales  volume  of  from  $75,000  to 
$375,000.  This  figure  is  an  arbitrary  one  generally 
accepted  in  the  trade. 

"Superette": 

Samma  som  super-market  men  med  en  årsomsättning 
varierande  från  $75.000-$375.000. 


27.  SUPERMARKET,  MIDGET  (or  SUPERMARKET, 
VEST  POCKET): 

A  store  which  sells  strictly  convenience  goods  limited 
in  brand  assortment  and  price  range,  thus  making  for 
quick,  convenient  shopping. 

"Supermarket,  midget"  (Västficks  supermarket): 

En  butik,  som  säljer  enbart  tagligvaror  med  begränsat 
märkessortiment  och  med  små  prisvariationer.  Avsedd 
för  snabbshopping. 

28.  FARMERS' MARKET: 

A  privately  owned  retail  center  with  central  management 
that  rents  booth  space  usually  on  a  short-term  basis  to  a 
large  number  of  merchants.  Generally  located  in  a 
suburban  or  rural  area,  it  has  simple  facilities,  ample 
parking,  and  large  assortments  of  low-priced  nonfood 
merchandise  as  well  as  food  lines.  It  enjoys  a  low  over- 
head and  heavy  traffic.  A  carnival  atmosphere  pre- 
vails, and  an  auction  is  frequently  featured.     The  name 
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is  misleading  because  farmers  today  play  an  insignificant 
part,  either  as  owners  or  tenants  of  these  markets. 

"Farmers  Market": 

Ett  privatägt  detalj  handelscentrum  med  central  ledning, 
som  uthyr  utrymme  till  ett  stort  antal  köpmän.  Van- 
ligen lokaliserat  i  ett  förorts — eller  jordbruksområde. 
Enkla  anordningar,  tillräckligt  parkerings — utrymme 
och  ett  stort  sortiment  av  billiga  ickelivsmedel  och 
livsmedel.  Låga  fasta  kostnader  och  stark  trafikin- 
tensitet. Något  av  marknadsstämning  råder  och  auk- 
tioner förekomma  ofta.  Namnet  är  vikeledande,  emedan 
jordbrukarna  numera  spela  en  rätt  liten  roll  både  med 
avseende  på  försäljning  och  inköp. 

29.  HIGHWAY  RETAILING: 

The  operation  of  retail  and  service  establishments  on 
the  newer  circumferential  or  peripheral  highways  on  the 
outskirts  of  cities  and  other  outlying  heavily  traveled 
traffic  arteries. 

"Highway  Retailing" : 

En  detaljist  lokaliserad  invid  någon  av  de  moderna 
motorvägarna  i  närheten  av  städer  eller  vid  andra 
starkt  trafikerade  vägar. 

30.  MAIL-ORDER  SELLING: 

Solicitation  by  mail  of  orders  for  goods  or  services. 

Postorderförsäljning : 

Försäljning  genom  kataloger  etc.  vid  vilken  order 
insändas  per  post. 
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31.  CREDIT,     CONSUMER      (Short     and     Intermediate 

Term): 

All  forms  of  short-term  credit  extended  to  consumers 
for  the  purchase  of  goods  and  services,  or  to  pay  debts, 

Kredit  till  konsument: 

Alla  former  av  kortfristig  kredit  till  konsumenter  för 
köp  av  varor  och  tjänster  eller  för  betalning  av  skulder. 

32.  CREDIT,  CHARGE  ACCOUNT   (or  CREDIT,  OPEN 

ACCOUNT): 
Generally  refers  to  credit  of  30-days  duration  extended 
by  department  stores  and  other  retail  outlets  as  a  matter 
of   convenience   to   customers.     Typically  no   carrying 
charges. 

Kontokredit: 

Avser  vanligen  30  dagars  kredit  lämnad  av  varuhus 
och  andra  detaljister  till  kundernas  tjänst.  Inga 
räntekostnader  för  kunderna. 


33.  CREDIT,  INSTALMENT: 

A  form  of  credit  in  which  the  customer  purchases  goods 
under  an  agreement  to  pay  the  balance  due  in  instal- 
ments.    A  stipulated  carrying  charge  is  made. 

Avbetalningskredit : 

En  form  a  v  la-edit  vid  vilken  kunden  köper  en  vara  och 
samtidigt  åtar  sig  att  avbetala  den  härvid  uppkomna 
skulden  i  förutbestämda  rater  samt  erlägga  vederbörlig 
ränta. 
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34.  CREDIT,  REVOLVING  (or  CREDIT,  CONTINUOUS 
BUDGET  ACCOUNT): 

A  consumer  credit  plan  whereby  a  limit  is  placed  on  a 
customer's  account,  and  charges  up  to  the  limit  may  be 
made  without  other  special  authorization.  The  amount 
payable  each  month  is  a  specified  fraction  (often  %o)  of 
the  credit  limit.  (Under  a  flexible  chart  plan,  the  size 
of  the  payment  is  related  to  the  amount  owed,  instead 
of  to  the  approved  limit) . 

"Revolving  credit"  (Kredit,  Gräns-): 

En  kreditform  enligt  vilken  kunden  erhåller  en  maxi- 
migräns på  sitt  kreditkonto.  Upptill  denna  gräns  kan 
kontot  belastas  utan  särskilda  formaliteter.  Avbe- 
talningen per  månad  är  en  specificerad  del,  (vanligen 
Ko)  av  maximigränssumman  (i  vissa  fall  en  viss  för- 
utbestämd del  av  den  på  kontot  noterade  verkliga 
skulden) . 
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35.  GOODS,  CONSUMER: 

Goods  produced  for  use  by  the  ultimate  or  household 
consumer. 

Konsumentvaror: 

Varor  producerade  för  den  slutgiltiga  konsumenten 
(hushållet) . 

36.  GOODS,  INDUSTRIAL: 

Goods  used  in  producing  consumer  goods,  other  industrial 
goods  and  services,  and  in  facilitating  the  operation  of 
an  enterprise. 
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Producentvaror : 

Varor  avsedda  för  produktion  av  konsumentvaror,  andra 
producentvaror  och  tjänster  jämte  varor  avsedda  att 
underlätta  driften  i  ett  företag. 

37.  GOODS,  CONVENIENCE: 

Consumer  goods  which  the  customer  usually  desires  to 
purchase  frequently,  immediately,  and  with  little  effort; 
generally  have  a  relatively  low  but  uniform  price,  e.g. 
cigarettes,  soap. 

Dagliga  varor : 

Konsumentvaror,  som  kunden  vanligen  önskar  köpa 
ofta,  omedelbart  och  med  minsta  möjliga  ansträngning. 
Ha  vanligen  relativt  lågt  men  enhetligt  pris,  t.  ex. 
cigaretter  och  tvål. 

38.  GOODS,  SHOPPING: 

Consumer  goods  which  the  customer  buys  infrequently 
and  after  comparison  as  to  suitability,  quality,  price,  or 
style;  characterized  by  relatively  high  prices  which  are 
not  generally  so  uniform  as  those  of  convenience  goods, 
e.g.  furniture,  millinery. 

"Shopping"»  varor: 

Konsumentvaror,  som  kunden  köper  oregelbundet  och 
med  eftertanke  med  avsikt  på  pris,  kvalieet  och  stil. 
Karakteriserade  av  relativt  högre  priser,  vilka  vanligen 
ej  är  så  enhetliga  som  för  dagligvaror  t.  ex.  möbler,  hattar. 

39.  GOODS,  DURABLE: 

Industrial  or  consumer  goods  whose  serviceability  is 
likely  to  continue  for  a  period  of  years. 

Kapitalvaror : 

Konsument-  eller  producentvaror,  vars  varaktighet  kan 
uppskattas  till  åtminstone  ett  antal  år. 
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40.  GOODS,  NONDURABLE: 

Industrial  or  consumer  goods  having  relatively  short 
serviceability. 

Konsumtionsvaror : 

Konsument-  eller  producent  varor  av  kort  varaktighet. 

41.  GOODS,  HARD: 

Chiefly  refers  to  household  furniture  and  equipment, 
metal  housewares,  etc. 

"Goods,  Hard": 

Hushållsartiklar,  möbler,  etc. 

42.  GOODS,  SOFT: 

Chiefly  refers  to  household  textiles  and  clothing. 

"Goods,  Soft": 

Hushållstextillier,  kläder  etc. 
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43.  MARKETING  RESEARCH: 

All  research  activities  carried  on  for  the  management  of 
marketing  work — the  gathering,  recording,  and  analyz- 
ing of  all  facts  about  problems  relating  to  the  transfer 
and  sale  of  goods  and  services  from  producer  to  con- 
sumer. Embraces  market  analysis,  and  sales,  consumer, 
and  advertising  research. 

Marknadsforskning : 

Alla  typer  av  forskning  med  avseende  på  marknadsbear- 
betning— insamling,  sortering  och  analys  av  fakta  om 
problem   i   samband   med   distribution    av   varor   från 
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producent  till  konsument.     Omfattar  marknadsanalys, 
försäljnings-,  konsument-  och  reklamforskning. 


44.  RESEARCH,  MOTIVATION  (MR): 

Psychological  and  statistical  techniques  for  the  investi- 
gation of  hidden  causes  of  human  behavior.  In  market 
research,  MR  seeks  to  learn  motivation  of  individuals 
in  making  choices.  (Term  also  used  to  denote  research 
on  the  motivation  of  employees). 

Motivationsforskning  (MR): 

Användandet  av  psykologiska  och  statistiska  metoder 
för  att  undersöka  dolda  motiv  i  det  mänskliga  beteen- 
demönstret. Inom  marknadsforskningen  söker  MR 
utforska  individens  motiv  vid  fattande  av  beslut. 
(Termen  används  även  för  att  beteckna  forskning 
angående  arbetstagares  motivationer.) 

45.  DEPTH  INTERVIEW: 

An  interviewing  technique  in  which  flexible  probing 
questions  are  asked  in  an  attempt  to  uncover  the  motives 
which  underly  or  influence  respondent  behavior. 

Djupintervju : 

En  intervjuteknik  vid  vilken  varierande  kontrollfrågor 
ställas  för  att  söka  upptäcka  de  motiv  vilka  ligga  bakom 
eller  inverka  på  svarsobjektets  beteendemönster. 

46.  MARKET  FACTORS: 

Statistical  series  such  as  population,  number  of  families, 
and  income,  which  are  used  for  setting  sales  potential  for 
any  section  of  the  market. 

Marknadsfaktorer : 

Statistiska  serier  såsom  befolkningsstorlek,  antal  hushåll 
och  inkomstförhållande  etc.  använda  för  att  bestämma 
försäljningspotentialer  inom  en  viss  marknadssektion. 
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47.  MARKET  INDICATORS: 

Economic  factors  for  measuring  the  relative  sales 
opportunities  in  various  geographical  units  such  as 
States,  counties,  trading  areas,  or  any  other  physical 
subdivision.  The  data  for  individual  parts  of  the  market 
usually  are  reduced  to  a  percentage  of  the  total  for  the 
entire  United  States. 

Marknadsindikatorer : 

Ekonomiska  faktorer  avsedda  att  mäta  de  relativa 
försäljningsmöjligheterna  inom  olika  geografiska  distrikt 
säsom  stater,  län,  handelsområden  eller  andra  fysiskt 
avgränsade  områden.  Siffrorna  för  individuella  delar 
av  marknaden  omvandlas  vanligen  till  procent  av  USAs 
totala  marknad. 


48.  MARKET  PENETRATION: 

Extent  to  which  a  given  establishment,  firm,  or  plant 
shares  or  dominates  the  sales  in  a  given  market  area. 
The  measurement  of  performance  or  the  efficiency  is 
usually  measured  in  terms  of  a  penetration  ratio  which 
is  found  by  dividing  a  firm's  sales  in  a  given  area  by*the 
market  potential  set  for  that  area. 

Marknadsgenomtr  ängning : 

Graden  av  ett  givet  företags  del  av  eller  dominans  inom 
försäljningen  i  ett  givet  distrikt.  Måttet  på  effektivitet 
uttrycks  valigen  som  ett  genomträngnings  förhållande 
vilket  erhålles  genom  att  dividera  ett  företags  försäljning 
i  ett  givet  distrikt  med  den  givna  marknadspotientialen 
för  samma  distrikt. 


49.  MARKET  POTENTIAL: 

The  expected  total  sales  of  a  commodity,  a  group  of 
commodities,  or  a  service  in  a  market  during  a  stated 
period. 
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Marknadspotential : 

Den  väntade  försäljningen  på  en  marknad  av  en  vara, 
grupp  av  varor  eller  tjänster,  för  en  hel  bransch  under  en 
fastställd  period. 

50.  SALES  ANALYSIS: 

Those  phases  of  marketing  and  distribution  research 
dealing  with  the  analysis  of  internal  sales  records.  Such 
analysis  is  the  probing  of  data  relating  to  the  following: 
Frequency  of  customer  contact,  order  per  man-day  and 
average  size  of  order,  sales  by  type  of  customer  and  by 
product,  sales  expenses,  and  new  customer  acquisition. 

Försäljning  analys: 

De  delar  av  marknadsforskningen,  som  beröra  analysen 
av  interna  försäljningssiffror.  Härvid  söks  sådana  fakta 
som:  kundkontaktsfrekvens,  order  per  försäljare  och 
dag,  orderns  genomsnittsstorlek,  försäljning  till  olika 
kundtyper  och  av  olika  produkter,  försäljningskostnader 
och  kundackvisition. 


51.  SALES  FORECAST: 

An  estimate  of  dollar  or  unit  sales  for  a  specified  future 
period  under  a  proposed  marketing  plan  or  program. 
The  forecast  may  be  for  a  specified  item  or  the  entire 
line;  it  may  be  for  a  market  as  a  whole  or  for  any  portion 
thereof. 

Sälj,  prognos: 

En  uppskattning  av  värdet  eller  antalet  enheter  vid 
försäljningen  under  en  given  framförliggande  period  med 
hänsyn  till  en  föreslagen  marknadsplan  eller  ett  mark- 
nadsprogram. Uppskattningen  kan  göras  såväl  för  en 
enskild  vara  som  för  ett  helt  sortiment  samt  för  en  he] 
marknad  eller  blott  en  del  därav. 


MARKETING    RESEARCH 
MARKNADS  FORSKNING 

52.  SALES  QUOTA: 

A  sales  goal  assigned  to  a  marketing  unit  or  a  sales- 
man for  use  in  the  management  of  sales  effort.  It 
applies  to  a  specific  period  and  may  be  expressed  in 
dollars  or  in  physical  units. 

Försäljningskvot : 

Ett  försäljningsmål  med  hänsyn  till  en  försäljningsen- 
het eller  försäljare  att  användas  av  försäljningledningen. 
Det  gäller  för  en  bestämd  period  och  kan  uttryckas  i 
värde  lika  väl  som  i  fysiska  enheter. 


53.  TRADING  AREA: 

A  geographical  area  consisting  of  a  city  that  is  a  dom- 
inant retail  or  wholesale  center  plus  the  regions  whose 
trade  flows  to  and  from  that  center. 

Handelsområde: 

Ett  geografiskt  område  bestående  av  en  stad  eller  ett 
dominerande  detaljist-  eller  grossistcentrum  jämte  de 
områden  vars  handel  flyter  till  och  från  detta  centrum. 

54.  STANDARD  METROPOLITAN  AREA: 

An  integrated  economic  area  having  a  large  volume  of 
daily  travel  and  communication  between  a  central  city 
of  50,000  inhabitants  or  more  and  the  outlying  parts  of 
the  area.  Usually  such  an  area  is  considerably  more 
restricted  than  a  trading  area. 

Tätortsområde: 

Ett  ekonomiskt  integrerat  område  med  stor  kommuni- 
kationsfrekvens mellan  den  centrala  staden  (50.000  inv. 
eller  mer)  och  ytterområdena.  Ett  sådant  område  är 
vanligen  mer  begränsat  an  ett  handelsområde. 
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55.  AUTOMATIC  MERCHANDISING: 

Selling  consumer  goods  or  services  through  coin-operated 
vending  machines. 

Automatf örsäljning : 

Försäljning  av  konsumtionsvaror  via  automater. 

56.  RACK  MERCHANDISER,  RACK  JOBBER: 

A  wholesaler  serving  retail  stores,  especially  super- 
markets; offers  a  complete  service  in  the  merchandising 
of  certain  items  of  nonfood  departments — housewares, 
toiletries,  toys,  and  soft  goods — thus  relieving  the  store 
of  inventory  as  well  as  merchandising  activities;  selects, 
assembles,  prices,  and  delivers  merchandise,  and  arranges 
and  maintains  the  display  on  the  shelves  or  racks  on 
the  dealer's  floors;  sells  principally  on  a  consignment 
basis  but  frequently  on  other  terms. 

"Rack  Jobber,"  "Rack  Merchandiser": 

En  grossist  som  betjänar  detaljister,  särskilt  super- 
markets. Han  erbjuder  fullständig  service  vid  försälj- 
ning av  vissa  varor  av  ickelivsmedelstyp  såsom  porslin, 
toalettartiklar,  leksaker  och  textilier.  Detaljisten  befri- 
as från  alla  besvär  med  varorna  därigenom  att  grossisten 
tar  hand  om  både  lagerkontroll  och  försäljningsstödjande 
åtgärder,  urval,  sortiment  etc.  Han  prissätter  varorna, 
levererar  dem,  ordnar  skyltning  på  hyllorna  o.s.v. 
Säljer  vanligen  på  konsignationsbasis  men  ofta  även 
under  andra  former. 

57.  PRESELECTION: 

The  customer  selects  merchandise  from  exhibit-type 
displays  and  then  engages  a  sales  person  who  removes  the 
merchandise. 
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Förval: 

Kunden  väljer  själv  ut  varan  i  butiken  och  vänder  sig 
därefter  till  en  expedit  som  plockar  fram  den,  förpackar 
den  etc. 

58.  SELF-SELECTION: 

The  customer  selects  and  removes  merchandise  from 
open  displays  and  then  engages  a  sales  person. 

Självval: 

Kunden  tager  själv  varan  frånen  öppen  disk  och  får 
därefter  hjälp  av  expediten. 

59.  SELF-SERVICE: 

The  customer  completes  a  self -selection  transaction  at  a 
checkout  counter  rather  than   through   a  salesperson. 

Självbetjäning: 

Kunden  avslutar  självvalsproceduren  vid  en  kassa  i 
stället  för  via  en  expedit. 

60.  BRAND: 

The  identification  of  the  products  of  a  manufacturer  or 
distributor  with  a  distinctive  word,  letter,  mark,  or 
combination  of  these  so  that  the  consumer  can  associate 
the  symbol  with  the  goods  of  the  particular  manufac- 
turer or  distributor. 

Varumärke: 

Fabrikantens  eller  grossistens  produktidentifikation. 
Ett  särskilt  ord,  en  bokstav,  ett  fantasimärke  (bild) 
eller  en  kombination  av  dessa  element  så  utformad  att 
kunden  automatiskt  associerar  varan  med  varumärket. 

61.  BRAND,    NATIONAL    (or    BRAND,     NATIONALLY 
ADVERTISED): 

A  brand  which  is  controlled  by  a  producer  and  is  na- 
tionally advertised  and  widely  distributed. 
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Riksmärkesvara  (nationellt  annonserat  märke): 

En  fabrikants  märkesvara  riks  annonserad  och  distri- 
buerad. 


62.  BRAND,  PRIVATE  (or  LABEL,  PRIVATE): 

A  brand  owned  by  a  distributor  (wholesaler  or  retailer) 
and  attached  to  products  which  are  usually  bought  from 
an  outside  source;  generally  priced  lower  than  national 
brand;  also  called  distributor's  brand. 

Lokalannonserad  vara: 

En  grossists  eller  en  detaljists  märkesvara,  vanligen  köpt 
från  fabrikant.  Vanligtvis  till  lägre  pris  än  en  riks- 
märkesvara. 


63.  STORE  LAYOUT: 

The  arrangement  of  equipment,  fixtures,  merchandise, 
displays,  aisles,  and  nonselling  space  according  to  a  plan. 

Butiksplanering : 

Arrangemang  i  en  butik  av  utrustning,  hyllor,  varor, 
gondoler,  gångar  etc.  enligt  uppgjord  plan. 


64.  CHECKOUT  STAND: 

A  station  in  a  self-service  retail  store  consisting  of  a 
special  cash  register  and  a  long  counter,  often  equipped 
with  a  powered  conveyor  belt,  where  customers  pay  for 
their  purchases. 

Självbetjäningskassa : 

Kassaregister  jämte  varudisk  (ofta  med  löpande  band) 
i  självbetjäningsbutik. 

65.  GONDOLA: 

An  open  floor  fixture  with  recessed  shelves  on  each  long 
side  used  in  a  retail  store  for  the  display  of  merchandise. 
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Gondol: 

Med  trappstegsliknande  mindrehyllor  utefter  vardera 
långisdan  använd  i  detalj  handelsbutiker  för  varuupp- 
ställning. 


66.  SELLING,  PROMOTIONAL: 

Selling  designed  to  produce  immediately  increased  sales 
volume  by  offering  price  concessions,  usually  only  for 
a  short  time.  These  concessions  may  be  on  specially 
purchased  goods  or  on  merchandise  selected  from  stock. 

Specialerbjudande : 

Försäljning  som  avser  att  ge  omedelbart  ökat  resultat 
genom  erbjudande  av  kraftiga  rabatter  eller  pris- 
sänkningar för  en  kortare  tid.  Kan  avse  speciellt  för 
ändamålet  inköpta  varor  eller  lagervaror. 


67.  SELLING,  PREMIUM: 

Offering  an  item  with  the  purchase  of  another  product, 
either  free  or  for  a  nominal  additional  payment,  as  an 
inducement  to  buy  the  product. 

Säljpremiering,  varaprass: 

Att  som  försäljningsstimulans  erbjuda  en  vara  som 
gåva  helt  ellet  delvis  som  gåva  vid  köp  av  en  annan  vara. 


68.  TRADING  STAMPS: 

Small,  gummed  stamps  given  as  a  sales  incentive  to 
retail  store  customers  in  a  ratio  to  their  purchases  so 
that  the  customers  may  accumulate  them  (usually  by 
pasting  in  books  provided  for  the  purpose)  and  exchange 
them  for  premiums  (in  some  cases,  for  cash) . 

Rabattmärken: 

Små  gummerade  märken  utdelade  som  försäljnings- 
stimulans   till    detaljhandelskunder    i    förhållande    till 
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dessas  inköp.  Kunden  skall  samla  märkena  (vanligen 
uppklistrade  i  för  ändamålet  avsedda  böcker)  och 
därefter  utbyta  dem  mot  särskilda  varor,  stundom  mot 
kontanter. 


69.  CLEARANCE  SALE: 

A  sale  to  move  goods  that  are  going  out  of  fashion,  that 
are  being  discontinued,  or  that  are  left  over  at  the  end 
of  a  season. 

Realisation: 

Försäljning  av  varor  som  blivit  omoderna,  tagits  ur 
sortimentet  eller  är  såsongbetonade. 

70.  OPEN-TO-BUY  REPORT: 

A  report  showing  the  maximum  balance  available  to  a 
retail  store  buyer  for  merchandise  purchases  during  a 
stipulated  period. 

Inköpsbudget,  detaljhandels: 

En  rapport  som  visar  hur  mycket  en  detaljhandels- 
inköpare kan  och  för  köpa  av  olika  varor  under  en 
given  period. 
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71.  GROSS  NATIONAL  PRODUCT  (GNP): 

The  market  value  of  the  output  of  goods  and  services 
produced  by  the  Nation's  economy  in  a  year. 

Bruttonationalinkomst : 

Marknadsvärdet  av  ett  lands  hela  produktion  av  varor 
och  tjänster  under  ett  år. 
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72.  INCOME,  PERSONAL: 

A  measure  of  the  actual  current  income  receipts  of 
persons  from  all  sources  (as  generally  used,  the  term  is 
for  a  year) . 

Privatinkomster : 

Ett  mått  på  den  totala  privata  inkomsten  från  alla 
källor  (vanligen  per  år)  före  skatt. 

73.  INCOME,  DISPOSABLE  PERSONAL: 

Personal  income  remaining  to  persons  after  deductions 
for  personal  income  taxes,  estate  and  gift  taxes,  and 
certain  minor  nontax  payments  to  government. 

Disponibla  privatinkomster: 

Samma  definition  som  Privatinkomster  (#  72)  men  efter 
skatt. 


74.  EXPENDITURES,  PERSONAL  CONSUMPTION: 

The  market  value  of  purchases  of  goods  and  services  by 
individuals  and  nonprofit  institutions,  and  the  value  of 
certain  goods  and  services  received  by  them  as  income 
in  a  year.  The  usage  value  of  owned  homes  for  the 
period  is  estimated. 

Personliga  konsumtionsutgifter: 

Marknadsvärdet  för  varor  och  tjänster  köpta  av  indi- 
vider och  icke  affarsdrivande  institutioner,  samt  värdet 
av  vissa  naturaförmåner  och  tjänster  inkluderade  i 
årsinkomsten. 
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75.  DISCOUNT,  CASH: 

A  deduction  from  the  total  of  an  account  due,  allowed 
in  return  for  payment  within  a  specified  period.  One 
typical  cash  discount  is  expressed  as  2/10/net  30,  meaning 
that  a  2-percent  reduction  from  the  total  amount  due  in 
30  days  is  permitted  if  payment  is  made  within  10  days. 
Another  is  expressed  as  2/10/E.O.M.  (End  of  Month), 
which  allows  a  2-percent  reduction  in  the  total  amount 
due  if  payment  is  made  within  10  days,  but  provides  for 
the  credit  period  to  begin  at  the  end  of  the  month  in 
which  the  goods  are  purchased,  thus  permitting  buyers 
who  make  many  purchases  during  the  month  to  pay 
their  bills  once  a  month  and  still  take  advantage  of  the 
regular  cash  discount. 

Kassarabatt : 

Ett  avdrag  från  slutsumman  av  en  debitering  beviljad 
vid  betalning  inom  viss  bestämd  tid.  En  typisk  kassa- 
rabattnotering  i  USA  är  2/10/net  30  vilket  betyder  2 
procents  rabatt  beviljas  om  en  faktura  som  förfaller 
om  30  dagar  betalas  redan  inom  10.  En  annan  vanlig 
notering  är  2/10/EOM  i  vilket  EOM  betyder  fri  lever- 
ansmånad. 

76.  DISCOUNT,  FUNCTIONAL  (or  DISCOUNT,  TRADE) : 

A  deduction  from  the  list  or  suggested  retail  price  of  a 
product  provided  to  a  certain  class  of  customers — retail, 
wholesale,  etc. — to  cover  the  cost  of  performing  certain 
marketing  functions. 

Funktionsrabatt : 

En  rabatt  som  beviljas  vissa  kunder,  detaljister,  gros- 
sister etc.  avsedd  att  täcka  kostnaderna  för  vissa  av 
dem  övertagna  marketingfunktioner. 
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77.  C.O.D.  (CASH  ON  DELIVERY) : 

The  seller  requires  full  payment  at  time  of  delivery  to 
point  specified  by  purchaser. 

C.O.D.  (Kontant  betalning  vid  leverans) : 

Betalning  vid  leverans. 

78.  GUARANTEES  AGAINST  PRICE  DECLINE: 

Guarantees  given  by  a  manufacturer  to  distributors 
that  if  his  price  to  them  declines  within  a  given  period 
after  purchase,  he  will  reimburse  them  for  the  amount 
of  the  decline  on  remaining  stocks. 

Prisklausul: 

En  garanti  från  fabrikanten  till  grossisten  att  om  priset 
på  en  levererad  vara  skulle  sjunka  inom  en  bestämd 
tid  efter  leveransen  betalar  fabrikanten  tillbaka  mel- 
lanskillnaden. 


79.  LOSS  LEADERS: 

Items  which  a  dealer  sells  at  very  low  prices,  sometimes 
below  cost,  in  order  to  increase  store  traffic.  The  dealer 
hopes  the  people  who  come  to  buy  the  low-priced  items 
will  buy  enough  other  goods  at  profitable  prices  to  more 
than  make  up  for  the  loss  he  suffers  on  the  leaders. 

Lockvaror: 

Artiklar  som  säljes  till  låga  priser  ofta  med  förlust,  men 
avsedda  som  lockbete  för  andra  inköp. 

80.  MARKUP: 

The  amount  added  to  the  cost  of  merchandise  when  it 
is  first  priced  to  cover  expenses  and  provide  a  profit; 
also  called  initial  markup. 
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Pålägg,  pris: 

Den  summa  som  läggs  till  inköpskostnaden  för  en  vara 
när  den  först  prissätts.  Den  avses  täcka  försäljnings- 
kostnader och  vinst. 


81.  MÅRKDOWN: 

The  reduction  of  an  originally  established  selling  price. 

Prisnedsättning : 

Reduktion  av  ursprungligen  åsätt  pris. 

82.  FAIR  TRADE  (RESALE  PRICE  MAINTENANCE): 

A  system  of  distribution  under  which  the  owner  of  a 
trademark  or,  in  some  cases,  any  seller  of  a  trademarked 
or  otherwise  identified  product,  establishes  the  resale 
price  at  which  the  trademarked  product  may  be  sold. 
This  is  accomplished  by  entering  into  a  contract  with  at 
least  one  distributor  and  notifying  all  other  distributors 
in  the  State  that  they  must  maintain  the  price  named 
in  the  contract.  Fair  trade  is  a  voluntary  program.  It 
is  provided  for  by  permissive  State  and  Federal  legisla- 
tion. 

Bruttoprissystem : 

Ett  system  enligt  vilket  fabrikanten  eller  innehavaren 
av  rätten  till  en  märkesvara  eller  en  grossist  bestämmer 
det  slutliga  försäljningspriset  till  konsumenten.  Detta 
sker  genom  kontrakt  med  åtminstone  en  distributör  och 
därefter  meddelande  till  samtliga  distributörer  inom  en 
bestämd  stat  att  de  måste  uppehålla  det  sålunda  kontra- 
herade  priset.  "Fair  trade"  är  ett  frivilligt  program, 
som  stöds  av  federal  och  lek  statlig  lagstiftning. 
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83.  F.O.B.  (FREE  ON  BOARD)  : 

The  seller  places  the  goods  on  board  the  truck,  ship, 
train,  plane,  or  other  carrier  at  the  point  named.  Trans- 
portation costs  beyond  that  point  are  paid  by  the  pur- 
chaser. 

F.O.B.  (Fritt  om  Bord) : 

Fob.  Soljaren  placerar  godset  på  lastbilen,  fartyget, 
flygplanet,  tåget  eller  annat  transportmedel  på  angiven 
plats.  Transportkostnader  som  uppstår  efter  denna 
plats  betalas  av  köparen. 

84.  L.C.L.  (LESS  THAN  CARLOAD) : 

The  freight  rate  on  less-than-carload  lots  is  higher  than 
that  for  carload  lots. 

"L.C.L."  (Vagnslast,  mindre  än) : 

Fraktsatsen  på  mindre  än  en  vagnslast  är  högre  än  för 
full  vagnslast. 

85.  POOL  CAR: 

A  carload  containing  a  number  of  small  lots  shipped  to 
two  or  more  receivers  in  the  same  area.  By  consoli- 
dating their  individual  small  shipments  into  a  full 
carload  and  sharing  the  cost,  each  receiver  pays  less 
than  if  he  shipped  L.C.L. 

Samlastning: 

Samarbete  mellan  flera  mottagare  inom  visst  område  för 
erhållande  L.C.L. 
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86.  WAREHOUSE,  PUBLIC: 

A  warehouse  which  makes  available  to  the  public  serv- 
ices concerned  with  the  storage,  marketing  and  trans- 
portation, and  the  financing  of  goods  during  the  period 
of  distribution  or  storage. 

Offentligt  lagerhus : 

Ett  lagerhus  som  erbjuder  tjänster  i  samband  med 
varudistribution,  såsom  lagerutrymme,  transport  o.s.v. 

87.  WAREHOUSE,  BONDED: 

A  warehouse  whose  operators  have  bonded  themselves 
to  secure  payment  to  the  U.S.  Treasury  of  certain 
import  duties  or  taxes  due  on  the  commodities  stored  or 
handled  by  them.  Bonded  warehouses  are  of  two  kinds, 
Customs  and  Internal  Revenue. 

Frihandeislager : 

Lagerhus  för  vilket  särskilda  säkerheter  gentemot  staten 
ställas  med  avseende  på  tull  och  varuskatt  avseende  dän 
förvarade  varor. 
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